管理学（法语）
一、 培养目标

       本专业旨在培养具有较强的法语交际能力和创新能力，善于沟通，能够在涉外型工商企、事业单位及政府部门从事相关工作地应用型工商管理专业人才。

二、   培养要求
       要求学生掌握管理学、经济学的基本理论和现代企业管理的基本理论、基本知识；掌握基本的企业管理定性，定量分析方法；法语听、说、读、写、译能力强；具备人际沟通以及分析和解决企业管理工作问题的基本能力；熟悉国际企业管理工作地惯例和技巧；了解本学科的理论前沿和发展动态；掌握文献检索、资料查询的基本方法。
法语语言必修课程教学学时/学周分配表
	课程名称
	学分
	学时分配
	　
	周学时与开课学期
	考核方式

	
	
	讲授
	实践
	教学时数
	每学期教学时间为18周
	

	
	
	
	
	时数
	一
	二
	三
	四
	

	基础法语Ⅰ
	10
	180
	　
	180
	10
	　
	　
	　
	考试

	基础法语Ⅱ
	6
	108
	　
	108
	　
	6
	　
	　
	考试

	视听说Ⅰ
	2
	36
	　
	36
	2
	　
	　
	　
	考查

	视听说Ⅱ
	2
	36
	　
	36
	　
	2
	　
	　
	考查

	大学英语Ⅰ
	4
	72
	　
	72
	4
	　
	　
	　
	考试

	大学英语Ⅱ
	4
	72
	　
	72
	　
	4
	　
	　
	考试

	语法
	2
	36
	　
	36
	2
	　
	　
	　
	考试

	语言训练
	2
	36
	　
	36
	2
	　
	　
	　
	考查

	会话训练
	2
	36
	　
	36
	　
	2
	　
	　
	考查

	法语泛读
	2
	36
	　
	36
	　
	2
	　
	　
	考试

	TEF考前训练
	2
	36
	　
	36
	　
	2
	　
	　
	考试

	合计
	38
	684
	　
	684
	20
	18
	　
	　
	　


法语语言课教材：《法语》，外语教学与研究出版社， 马晓宏（著）

               《走遍法国》，外语教学与研究出版社，马晓宏（著）

               《现代大学英语》，外语教学与研究出版社，杨立民（著）
管理学专业必修课程教学学时/学周分配表
	课程名称
	学分
	学时分配
	　
	周学时与开课学期
	考核方式

	
	
	讲授
	实践
	教学时数
	每学期教学时间为18周
	

	
	
	
	
	时数
	一
	二
	三
	四
	

	计算机
	3
	54
	　
	54
	3
	　
	　
	　
	考查

	宏观经济学
	3
	54
	　
	54
	3
	　
	　
	　
	考试

	微积分
	6
	108
	　
	108
	　
	6
	　
	　
	考试

	微观经济学
	4
	72
	　
	72
	　
	4
	　
	　
	考试

	管理学
	3
	54
	　
	54
	　
	3
	　
	　
	考试

	会计学
	3
	54
	　
	54
	　
	3
	　
	　
	考试

	线性代数
	2
	36
	　
	36
	　
	　
	2
	　
	考试

	国际市场营销
	3
	54
	　
	54
	　
	　
	3
	　
	考试

	国际企业管理
	3
	54
	　
	54
	　
	　
	　
	3
	考试

	国际贸易学
	2
	36
	　
	36
	　
	　
	　
	2
	考试

	合计
	32
	576
	　
	576
	6
	16
	5
	5
	　


管理学专业课程简介
课程名称：计算机基础

课程简介：本课程主要介绍计算机文化及基础知识和计算机技术的基本应用。包括计算机知识、操作系统Windows， 中外处理系统 Word、中文电子表格Excel、中文演示软件PowerPoint 及Internet 基础第六部分内容。为学生在学习工作，使用计算机这一现代工具打好理论和实践基础。

教   材： 《大学计算机基础》，蒋加伏（著），北京邮电大学出版社 2006

课程名称：宏观经济学

课程简介：宏观经济学是一门以市场经济为制度背景，研究市场经济体制和运行机制及其政府、企业和消费者的经济行为，并在此基础上研究宏观经济管理方法的学科。本课程的主要内容：国民收入核算及决定理论、AE-NI模型、IS-LM模型、财政政策、银行系统及货币政策、AD-AS模型、失业于通货膨胀理论、紧急增长理论。

教   材： 《西方经济学简明教程》（第四版），尹伯成（著），上海人民出版社

课程名称：微积分

课程简介：本课程主要介绍函数、极限、连续、一元函数微积分学、多元函数微积分学以及相关知识在经济管理中的应用等内容，为学习后续课程和进一步获得数学知识奠定基础。

教   材： 《微积分》，赵树源主编（著），中国人民大学出版社
课程名称：微观经济学

课程简介：本课程研究市场经济体制和运行机制及其政府企业和消费者的经济行为，并在此基础上研究微观经济学管理的学科。主要内容包括：供需理论、消费者行为理论、生产理论、成本理论、完全竞争和完全垄断的产品市场理论、生产要素价格理论。

教   材：《西方经济学简明教程》（第四版），尹伯成（著），上海人民出版社

课程名称：会计学

课程简介：本课程为经济管理类各专业的基础课。课程主要阐明会计的基本感念、基本理论、基本方法和基本操作技能，为学生进入其它课程的学习提供所需的会计学基本知识和基本规律。

教   材：《会计学》，刘永泽（著），东北财经大学出版社

课程名称：管理学

课程简介：本课程的主要内容包括：管理历史、组织目标、企业生态环境，领导学、战略制定与执行、企业文化塑造、组织架构变更、激励机制设立等等，涉及到管理的各个领域。

教   材：《管理学》，斯蒂芬·P·罗宾斯（著），中国人民大学出版社
课程名称：线性代数

课程简介：课程主要研究对象之一是线性方程组。围绕线性方程组求是否有解？有多少解？如何求解？本课程介绍了三个重要的数学工具：行列式、矩阵和向量。

教   材： 《线性代数》，赵树源主编（著），中国人民大学出版社

课程名称：国际贸易学

课程简介：本课程作为经贸专业基础课程，主要讲授国际贸易活动的产生与演变、国际贸易理论与学说、国际贸易政策、国际贸易发展动态及其政策演变、世界贸易组织、跨国公司对国际贸易的影响等内容。

教   材： 《国际贸易》，胡俊文（著），清华大学出版社

课程名称：国际市场营销

课程简介：本课程运用行销学的概念和原理，研究企业从事国际经营与营销的特

殊问题，以指导企业跨越国境，开拓国际市场。课程内容包括国际市场营销基本理论、环境分析、营销调研、市场细分与目标营销、营销组合策略、国际市场营销的组织与控制等。

教   材： 《国际市场营销》，菲利普·凯特奥拉（著），机械工业出版社

课程名称：国际企业管理学

课程简介：本课程论述和分析了国际企业管理的基本理论，国际企业的经营环境，国际企业的战略管理和智能管理。通过本课程的学习，学生应对国际企业的运作方式有一个基本的了解和掌握，为今后从实际的管理工作打下基础。

教   材： 《现代企业管理》，胡建宏（著），清华大学
